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1- Catedra: Comunicacioén digital

2- Afio: 2025

3- Carrera: Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion

4- Docente/s: Carolina Rivadeneira

5- Fundamentacion de la propuesta curricular:
En el contexto actual, atravesado por una acelerada transformacion digital, la comunicacién ha
experimentado una reconfiguracion en sus formas, medios y practicas. Esta catedra se propone introducir
alos y las estudiantes de primer afio en los fundamentos tedricos y practicos de la comunicacion en entornos
digitales, considerando los nuevos paradigmas que rigen la produccion, circulacion y consumo de
contenidos en la era de la convergencia mediatica.
Esta asignatura parte de la necesidad de comprender las l6gicas comunicacionales contemporaneas, donde
los medios tradicionales coexisten con plataformas digitales y formatos interactivos que desafian las
estructuras clasicas de emision y recepcion. Serd fundamental reconocer los cambios en el rol profesional
del comunicador, asi como en las nuevas formas de producir mensajes, gestionar medios y segmentar
audiencias.
La propuesta pedagdgica propone promover una mirada critica sobre los desafios éticos, sociales y
culturales que implican los procesos de digitalizacion, la produccién de sentido en las redes, la circulacion
de informacién y la formacién de comunidades virtuales.
Desde una perspectiva integral, Comunicacion Digital se constituye como una instancia formativa esencial
para la comprension y la intervencion en escenarios comunicacionales complejos, hibridos y en constante
transformacion, ofreciendo herramientas fundamentales para el desempefio profesional en el campo de la
comunicacion social.

6- Objetivos de aprendizaje:
Promover la apropiacion critica de conceptos y categorias que permitan comprender la practica profesional
de los comunicadores en la era digital.
Estimular la capacidad de analizar y reflexionar sobre las nuevas formas de interaccion, produccion y
circulacion de contenidos.
Desarrollar competencias iniciales en el uso estratégico de herramientas y plataformas digitales para la
gestién de la comunicacién.

7- Propdésitos de ensefianza:
Introducir a los estudiantes en los fundamentos teéricos y conceptuales de la comunicacion digital,
reconociendo su especificidad dentro del campo de la comunicacién social.
Comprender los nuevos paradigmas comunicacionales en el contexto de la transformacion digital,
identificando sus implicancias sociales, culturales y profesionales.
Analizar criticamente los procesos de produccioén, circulacion y consumo de contenidos en entornos
digitales, considerando la convergencia mediatica y la ecologia de los medios.
Conocer los distintos tipos de medios (tradicionales, digitales y alternativos), sus caracteristicas, usos y
potencialidades para la gestion de estrategias comunicacionales.
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Desarrollar competencias basicas en la planificacién, produccion y evaluacion de contenidos para medios
digitales, orientados a objetivos especificos y audiencias segmentadas.

Explorar el funcionamiento de plataformas digitales y redes sociales como entornos de interaccion,
participacion y construccion de narrativas transmedia.

Estimular una actitud reflexiva, critica y ética frente a los desafios contemporaneos de la comunicacién
digital.

8- Contenidos:
Unidad I: Comunicacion digital
Comunicacién digital: definicion del campo de accion y del rol profesional. Nuevos paradigmas de la
comunicacioén en la era digital: ventajas, problematicas y desafios. Convergencia mediatica y ecologia de
los medios. Plan de medios. Estrategias comunicacionales orientadas a objetivos. Segmentacion de
publicos: caracteristicas de las audiencias. Como evaluar un plan de medios.

Unidad II: Medios de comunicacién, produccion y gestion de contenidos

Medios tradicionales y medios alternativos de comunicacién: tipos de medios, caracteristicas y usos.
Soportes comunicacionales digitales. Aproximacion a los entornos digitales y canales de comunicacion
online. Produccion y proyeccion de contenidos. Community management. Formatos. Discurso. Recursos
digitales paratextuales y elementos graficos.

Unidad Ill: Contenido transmedia y plataformas digitales

Interactividad, hipertextualidad y multimedialidad. Narrativas transmedia. Del storytelling al storydoing: call
to action. Gestidn de interfaces y triangulacion de contenidos crossmedia y omnicanales. Snack content.
Etapas del recorrido del usuario: reconocimiento, consideracion, conversion. Engagement. Experiencia del
usuario.

9- Calendarizacion tematica:

PRIMER CUATRIMESTRE

Semana Tema

Semana 1 Introduccién al campo de la comunicacion digital

Semana 2 Presentacion de la materia y del campo de accion

Semana 3 Nuevos paradigmas de la comunicacion en la era digital

Semana 4 Feriado por Semana Santa
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Semana 5 Medios tradicionales y medios digitales

Semana 6 Feriado por Dia del Trabajador

Semana 7 Convergencia digital / Ecosistema de medios

Semana 8 Repaso general en clase presencial

Semana 9 Principios de la narrativa transmedia y digital

Semana 10 | Narrativas transmedias

Semana 11 | Crossmedia, multimedia y transmedia. Hipertextualidad.
Semana 12 | Audiencias. Caracteristicas de los publicos en medios digitales
Semana 13 Formatos. Medios. Contenidos

Semana 14 | La construccion del relato. Consignas TP1

Semana 15 | Presentacion del TP1

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Semana Tema
Semana 16 | Exponer en aula algunos ejemplos de los TP1 presentados virtualmente
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Semana 17 | Cultura snack en la era digital

Semana 18 | Marketing de contenidos y experiencias de usuario
Semana 19 | Inbound Marketing. Etapas del recorrido del usuario
Semana 20 | Engagement

Semana 21 Del storytelling al storydoing

Semana 22 | Planificacion de medios

Semana 23 | Etapas de la planificacion de medios

Semana 24 | Herramientas de planificacion en comunicacion digital
Semana 25 | Estrategias de comunicacion

Semana 26 | Métricas y resultados

Semana 27 | Community management. Presentacion TP2
Semana 28 | Acompafiamiento de TP2

Semana 29 | Presentacién TP2 y devoluciones
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10- Estrategias Metodoldgicas:

La catedra propone una metodologia de ensefianza-aprendizaje activa y participativa, articulando instancias teéricas
con espacios practicos de experimentacion, produccion y analisis. Se parte de una concepcién pedagdgica que
entiende al estudiante como protagonista de su propio proceso formativo, promoviendo la reflexion critica, la
creatividad y el pensamiento estratégico.

El desarrollo de los contenidos se llevard a cabo mediante:

- Clases expositivas dialogadas, orientadas a la presentacion y discusion de marcos teéricos, conceptos clave
y andlisis de casos actuales del ecosistema de medios digital.

- Instancias practicas, donde los y las estudiantes podran desarrollaran las habilidades para la produccién de
contenidos, el disefio de estrategias comunicacionales, la planificacibn de medios y el manejo de
herramientas digitales.

- Lecturas seleccionadas para fomentar el pensamiento reflexivo y enriquecer el debate en clase, incluyendo
textos académicos, articulos especializados y recursos multimedia.

- Uso de entornos virtuales de aprendizaje, tanto para el acceso a materiales y recursos, como para la entrega
de trabajos, foros de discusién y seguimiento del proceso formativo.

La metodologia busca no solo transmitir conocimientos, sino también desarrollar habilidades y competencias
vinculadas a la comunicacion digital, adaptadas al contexto profesional y contexto que habitan los futuros
comunicadores.

11- Criterios de evaluacioén:

Partiendo de la concepcion de que la evaluacién se da en un proceso constante y permanente durante el
cursado, se tendran en cuenta la participacion de los/las estudiantes durante las clases, la pertinencia de
los aportes en relacion a los contenidos de la catedra y de otras asignaturas de la carrera, el seguimiento
de los contenidos y la actitud propositiva para la realizacion de trabajos consignados.

Se realizaran evaluaciones (una en cada cuatrimestre) y un examen integrador final. Se tendra en cuenta
la adecuacioén de la interpretacion de los conceptos abordados en clases y el manejo del bagaje teérico
pertinente segun bibliografia consignada.

La materia podra ser promocionada, acorde a los requisitos de asistencia establecidos por la unidad
académica (80% de asistencia a clase) con la y aprobacién de todas las instancias evaluativas con nota
8 (ocho) o superior.

12- Modo de aprobacién del espacio curricular:

REGULAR: 2 Calificaciones Parciales + Examen Final

X PROMOCION DIRECTA: 3 Calificaciones Parciales + nota final en Turno de Examen
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