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1.	Descripción de la Marca (historia, atributos, cómo se conforma y dimensión de la organización).
2.	Descripción de la actividad principal (marcar si hay secundarias).
3.	Descripción de los productos que comercializa. Indicar también cuál es el producto o servicio "estrella". En el caso de haber varios productos destacados señalarlos.
4.	Definir PÚBLICOS OBJETIVOS (edades, nivel socioeconómico, datos geográficos, preferencias, intereses, hábitos y cualquier otra apreciación que consideren importante resaltar).
5.	Atributos positivos y debilidades de la organización / productos (¿En qué somos más fuertes? ¿En qué tenemos que mejorar?).
6.	¿Cuál es el posicionamiento deseado? Es decir, que percepción concreta les gustaría que tenga el público de ustedes.
7.	¿Cuáles son los objetivos de comunicación y marketing? (Jerarquizar primarios y secundarios)
8.	Breve descripción de la situación del mercado y categoría (crece o no crece).
9.	¿Quiénes son la competencia? Enumerar webs de la competencia que sean referencia para ustedes.
10.	Diferencial competitivo. (¿Por qué alguien debería elegirnos y no a la competencia?)
11.	Otras observaciones que consideren pertinentes.
